Hedefimiz

Giizel Istanbul’'umuzu
ambalaj ve gida islemede
dunyanin merkez ussu haline getirmek.

italya

Bugiinlerde Gida Ambalaji Diinyasi'nin merkez Ussi olarak
kabul gordyor. Dinyada ne kadar gida ambalaji ve gida
islemesi Uzerine ¢calisan firma varsa, buyuklu kiictkld hepsi
italya'daki aktvitelere katilmaya c¢aba sarfediyor.
CUlnkl gida ambalaji sektortintin nabzi burada atiyor.
Peki Italya ambalaj konusunda diinyanin merkez tissi kabul
edilirken ne yapiyor?
- Agziyla kus mu tutuyor?
- En son ambalaj teknolojilerini mi gelistiriyor?
- En kaliteli ambalaj makinelerini mi tretiyor?
- Tuketicilere ve ureticilere en Iyi ambalaj
cozdmlerini mi sunuyor?
- Cok mu ucuz?
- Dlnyanin ulasim ve iletisim merkezinde mi?
- Diger ticaret alanlariyla i¢c ice mi?
Bir kismi evet, bir kismi hayir.

ltalya'nin ambalaj tissii olmasinin en bilyiik dayanagi
ltalya Devleti'dir.

Ambalaj sektdriiniin vazgegilmezligini kavrayan Italya Devleti,
bu konuda olanaklarini sonuna kadar sektore acmis
durumda. Ar-Ge yapan, kaliteli makine ve ambalaj malzemesi
uretmek isteyen, yeni teknolojiler gelistiren, sektore girmek
isteyen firmalara blytk destek oluyor. Elbette yatirima
harcanan sermayenin miktari kaliteyi de olumlu etkiliyor.
Devlet destegi ile Iyi gelistirilmis sektorel Grdnler dinya
plyasasinda kendine kolayca yer buluyor, yuksek karlilik
bedelleriyle musteriye ulasabiliyor.

itatya'nln ambalaj sektoriinde merkez ussu vasiflari icin
bazi sorular sormustuk. Bu sorulari artik kendi Glkemiz
Icin de sormanin zamani geldi. Oylesine onemli cografi ve
stratejik bir konumdayiz ki, avucumuzdaki elmaslar degersiz
kum tanelerli gibi parmaklarimiz arasindan akip gidiyor.
Istanbul, binyillarca biitiin diinyanin ticaret yollari Gizerindeki
en onemli konak olmus. En onemli bulusma yeri, en 6nemli
ve en buyuk pazari. DUnyanin hicbir yerinde hala Kapalicarsi
gibi devasa bir kapali pazar yoktur. Istanbul’u kontrol
edebilmek icin nice savaslar verilmistir. CinkUu burasi Asya
ve Avrupa kitasinin tam gobeginde bulunan essiz bir
merkezdir. Bu nedenle butun ulkelerin gozu tarihin her
aninda Istanbul'un Gzerinde olmustur.

Hem denizyolu, hem havayolu, hem de karayolu ile ulasilabilir
bir cografyadadir. Dinyadaki pek ¢ok uluslararasi firmanin
irtibat burosu camini acinca tarihi yarimadayi seyretmektedir.
Artik elimizdeki bu cevherin kiymetini bilmeliyiz.

Apack olarak en biiyiik hedefimiz Istanbul'umuzu ambalaj
ve gida islemede duinyanin merkez Ussu haline getirmek.
Bunun icin hemen hemen butun altyapiya sahibiz. Eger
kendi icimizde Iyi organize olursak, bizler de butun dinya
ile rekabet edebilir hale geliriz. Olimpiyat bir seferlik bir
eylemdir. Oysa gida ve ambalaj her yil, her ay, her gin
ulkemize kazandiracak ¢ok buyuk bir katma degerdir.
Oyle bir sektdre hizmet veriyoruz ki, sadece devletin dedil,
biz Ureticilerin ve urettiklerimizi tuketenlerin de algilarini,
seciciliklerini arttirmaliyiz.
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Basindan beri soyledigimiz bir s6ziimuz var;

Oyle bir sektdre hizmet veriyoruz ki, dogru unsurlari bir
araya getirmeden dogru ¢ozimlere ulasamayiz.

Bu nedenle, sektorel calismalarimizda artik kictk isletmeci
zihniyetinden uzaklasmamiz gerekiyor. Ekonomik kaygilarla
yaptigimiz secimlerde, dogru olandan uzaklastigimiz ol¢tde
diinya piyasasindan da uzaklasiyoruz. i¢c piyasada katma
degeri dusuk-ekonomik kiymeti minimize edilmis, beslenme
degeri alt sinirda drdnler satmaya calisan bir kisir donginun
icine dustyoruz. Bu nedenle maliyet azaltmaya giderken
ekonomik tretimin dogru parametrelerini kullanmaliyiz

Sektorimuzin en kiymetli Urtind aslinda bilgi ve onu doguran
deneyimdir. Yapacagimiz iste dogru bilgiye ulasmak icin
once cok iyi 6n arastirma yapmaliyiz. Uriinii sadece bir kabin
icine koyup agzini kapatmak artik semt pazarlarinda
kesekagidina Urtn koyup agzini kapatmak kadar gecici bir
¢cozim. O paket sadece pazar filesini eve tasiyincaya kadar
size hizmet eder. Oysa artik gerek Ureticiler gerekse
tlketiciler, gidaya her hangi bir koruyucu ihtiya¢c duymadan
uzun raf omri elde etme pesindeler.

Artik, oyle de yapariz, boyle de ¢ozeriz ne olmus yani
donemleri coktan gecti. Bu yontemle Urettigimiz her sey
diinya pazarlarindan geri donuyor, Bizlerin ticaret
dinyasindaki koltugumuzu tabureye dondsturuyor.
Once sektérden ekmek yiyen bizlerin “kaliteli ve dogru
bilgiye” ihtiyaci var. Sonra “hallederiz abi” zihniyetinden
kurtulmamiz gerek. Bu anlayisla sadece birbirimizi mesgul
ederiz.

Diinya piyasasinda yer almak istiyorsak, onlarla rekabet
edecek kadar kaliteli ve dustuk maliyetli drtn Gretmemiz
gerekir.

Apack olarak bugtine kadar yaptigimiz butun ticari
iliskilerimizde musterimize once bilgi sagladik, sonra
urinimuzu pazarladik. Bugin 4000'i askin yerl,

1000°i askin yabanci sektor temsilcisi ile her gin iletisim
halindeyiz. Temel amacimiz bir Gida-Ambalaj Kalttru
olusturabilmek. Bundan sonra da binlerce yilin
Istanbul’'umuzu ambalaj ve gida islemenin merkez (issi
haline getirmek.

Sektordeki tim paydaslarimizin kendi ¢cevresinde elinden
geldigi ol¢ude bu amac fikir ve hizmet Uretmesi gerekiyor.
Cok kolay mi? Elbette degil.

Ama baslamak bitirmenin yarisidir.

Muharrem DEMIR
APACK /2013




