AMERIKA
10 Milyon km? tizerinde
350 Milyon Kisilik Gida Ihtiyaci

Bashgl boyle atinca hemen mali milkii satip gida isine girerek Amerika’ya ihracat yapmaya
kalkabiliriz. Rakamlar oldukga istah agici. (Asagidaki gizelgede 2013 verilerini bulabilirsiniz.)

Avrupa ve Dinyaya agllma yolunda bir stratejik plan yapacaksaniz oncelikle Amerika pazarini
inceleme geregi tartisiimaz. Tirkiye’de birlikte cahstigimiz birkag proje ortagimizla birlikte,
istatistiklerdeki durumun gergekten bu kadar cazip olup olmadigini yerinde incelemeye karar verdik
ve jetlag etkisine maruz kalmayi da goze alarak; New York, Chicago, Houston, Las Vegas ve Los
Angeles’i kapsayan bu uzun turumuzda Urin sunus konseptleri (proje noktalari), school catering, gida
Uretici ve ambalaj firmalariyla is goriismelerini kapsayan oldukg¢a yogun bir program gercgeklestirdik.

Gida piyasasinda, ozellikle tiiketime hazir yemek ¢oziimlerinde Amerikan rekabetinin ambalaji hangi
ug noktalara tasidigina tanik olduk. Biliyorsunuz rekabette herkes ayni kosullarda piyasada bulunursa
dogru sonuclara ulasabilirsiniz. ABD’de en tepeden en alt kesime kadar herkes kanunlar ve yasalar
éniinde ayni muameleye maruz kaliyor. Ozellikle dogu toplumlarinda yaygin olan tanis- akraba
iliskileri, kartvizitler, risvet gibi avantaj elde etme unsurlari bu topraklarda pek islemiyor. Bu nedenle
dogru fikirlerle, dogru yontemlerle is yaptiginizda basari kazanma sansiniz oldukga yiksek.

Rekabet, ABD pazarini daha kaliteli, daha ucuz hale getirmis, Urin gesitliligi artmis. Bu rekabet
ambalaj uygulamalarini daha verimli ve yaygin hale getirmis.

ABD ugsuz bucaksiz, kocaman bir tilke ve kocaman bir niifus. Bu 350 milyon kisi glinde ti¢ 6glin yemek
talep ediyor. ABD niifusunda farkli milletlerden ve kiiltiirden milyonlarca kisi yasiyor. Ozellikle yemek
pazarinda bu farkli kaltirlerden girisimcilerin blytk bir agirligi var. Gliney Amerika, Akdeniz, Orta ve
Uzak Dogu, Afrika tlkelerinden gelen gécmen nifus dogal olarak kendi mutfak kiiltirlerini de buraya
tasimis. Yetmisiki milletten olusan bu kozmopolit toplum son yillarda fast food yemekten bikmis bir
sekilde (elbette obeziteden yakinarak) yerel yemeklere yonelmis durumda. Zaten 6zellikle Cin ve
Meksika mutfagi onlarin damak tadini ¢cok etkilemis yizyillardir. Baharatli yemekleri, keskin lezzetleri
taniyorlar. Bu nedenle her 6glinde alternatif beslenme 6nerileri sunan isletmeler dolup tasiyor.
Ulkemizde de oldukca genis bir iriin yelpazesi olan yerel yemekler konusunda uzun yillardir
¢ahistyoruz. Dogru ambalaj ile kendi mutfagimizi rahatlikla ABD pazarina tasiyabilir ve Glkemize bliyuk
bir arti deger kazandirabiliriz. ABD’nin uzakhg da goziinizi korkutmasin, yeni ¢cagin teknolojileri,
GrinlnGzu, Gretim tazeliginde uzak topraklara tasiyabilir.

Acaba bu pazara nasil dahil olabiliriz fikrini yasama gecirebilmek icin bu pazarin standartlarini,
taleplerini, yasalarini, beklentilerini, eksiklerini degerlendirdik. Yeni teknolojileri inceleyerek yerimizi
ve baslangi¢ noktasi izerine yogunlastik.

Farkh bir ilkenin gida kiltlrd ve anlayisi Gzerine galismak sektére bakis agimizi genisletmekle kalmadi
bizlere yeni pazar olanaklarini da sagladi.

Bu kocaman Ulkede mutfagimiza ait izleri bulmak hig¢ de zor olmadi. Pekgok Avrupa Ulkesinde oldugu
gibi kiicuk isletmeler halinde kebab, pide, doner lokantalari burada da mevcut. Ama llke o kadar
biyiik ki sanki yokmus gibi goriintiyor. Ulkemizin en popiiler degeri olan Simit ve Baklava konusunda



da yatirnrmcilarimiz var. Turk yatirimcilar sokagimizin bu vazgecilmez gida unsurunu ABD pazarinda da
markalastirmaya calisiyorlar. Tabii ki hi¢ kolay degil. Beslenme konusunda bizden oldukca farkl
aliskanliklari olan Amerikalilara Simit ve Cay keyfini kabul ettirmek zaman istiyor. Yine de Tirk
yatirimcilarimiz ellerini tasin altina koyarak basarili girisimcilik 6rnekleri veriyorlar ABD topraklarinda.
Oldukga basarili konseptler lizerine galismalarini yogunlastirip uygulama fazina geg¢misler. Umariz
ABD pazari, kiymetlimiz simit ve cayi bagirlarina basar. Zaten bir tadini alsalar birakamayacaklar.

ABD pazarinin yeniliklere ¢ok acik oldugunu farkettik. Ustelik tilke o kadar biiyiik ki hammadde bulma
konusunda hicbir sorun yasamiyorlar. Ulkedeki ofis hayatinin yaygin olmasi evlerde hazir yemek
tiketimine tavan yaptirmis durumda. Ozellikle biyiik sehirlerde mutfakta ocak yanmiyor desek
yeridir. Belki gelecegin sehirlerinde yapilan evlerde mutfak bile gereksiz hale gelecek. Ulke biiyiik,
tuketim fazla olunca dogal olarak sektorel isletmelerin sayisi epeyce artmis. Bu da rekabeti dogurmus
dogal olarak. Rekabet ise iriin cesitliligini tetiklemis. Uriin cesitliligi tiiketiciyi bilin¢li davranmaya
itmis. insanlar daha segici olmus ve kalite kriterleri yiikselmis.

Aslinda tilkemizin 50-100 yil sonraki gelecek vizyonunu gérmek icin ABD yasantisini incelemek yeterli
olur.

Amerika’ya gitmeden 6nce “acaba bizim firma ABD pazarina girecek standartlara sahip mi” distincesi
hepimizin kafasindaydi. Ancak dontiste bu endiseler yerini bir eylem planina ve hedefe odaklanmanin
keyfine dénisti. Ustelik cantamizdaki sézlesmelerin varligi bu inancimizi daha da kuvvetlendirdi.

ABD pazarina girmek hem cok kolay hem de cok zor. Bizim mutfagimiz Amerikalilar icin tercih
edilebilir bir secenek bunu gordik. Ancak Griin ve ambalaj standartlarimizda kaliteden 6diin
vermemeliyiz. Ambalajli ve katma degerli Girlinlerle muhtesem mutfagimizin katma degerini diinya ile
paylasabiliriz. Aslinda bu hazine baska hicbir (ilkede yok. Elmas toprak altinda sadece bir tas
pargasidir; islenince degerine kavusur. Elimizdeki hazineyi dogru adim ve projeler ile isleyip giin
yuziine gikarabiliriz.

Sektoriin pek ¢ok dev firmasini blinyesinde barindiran ABD ger¢ekten de ugsuz bucaksiz bir pazar.
Gelecek planlarini hazirlarken incelenecek ve o6rnek alinacak genis bir calisma alani. Hangi isi
yapiyorsaniz yapin, hedefleriniz bliylikse mutlaka bir kez olsun Amerikan Diinyasina bakin.

ABD Yemek Endiistrisi Genel Bakis Miktar Birim Tarih  Kaynak
I. Yiyecek Market & Restaurant
Total Food Sales 1,752.5 Bil. USS 2012 PRE
Supermarket & Traditional Food Store & Beverage Store Sales? 634.2 Bil. USS 2012 Census
Restaurant Food & Drink Sales 529.7 Bil. USS 2012 Census
Non-traditional Food Store Sales? 423.0 Bil. USS 2012 PRE
Convenience Stores Sales (not including gas) 165.6 Bil. USS 2012 PRE
Number of Grocery Stores 40,229 Stores 2011 WB
Number of Non-traditional Grocery Stores? 55,683 Stores 2011 WB
Number of Convenience Stores, U.S. 154,373 Stores 2011 WB
Number of Restaurant Food Service Locations* 980,000 Locations 2013 NRA
People Employed in the Restaurant Industry* 13.1 Mil. 2013 NRA

Il. Tarim




Farm Sector Cash Receipts from Agricultural Sales* 391.2 Bil. USS 2012 USDA
Crops* 219.6 Bil. USS 2012 USDA
Livestock & Products* 171.7 Bil. USS 2012 USDA

Farm Sector Production Expenses* 333.7 Bil. USS 2012 USDA

Total Direct U.S. Government Payments to Farms*3 10.8 Bil. USS 2012 USDA

Net Farm Income* 112.8 Bil. USS 2012 USDA

Average Farm Income per Family Farm* 13,922 uss 2012 USDA

Total U.S. Agricultural Exports 141.3 Bil. USS 2012 DoC

Total U.S. Agricultural Imports 103.2 Bil. USS 2012 DoC

Fruit Production, Citrus & Non-citrus, Farm Weight* 64,297 Mil. Lbs. 2012 USDA

Vegetable & Pulse Production (including potatoes), Farm Weight* 125,100 Mil. Lbs. 2012 USDA

Total Horticultural Crops Production, Farm Weight* 194,764 Mil. Lbs. 2012 USDA

Total Major Field Crop Acreage, Planted** 257.2 Mil. Acres 2012 USDA

Total Major Field Crop Acreage, Harvested** 234.5 Mil. Acres 2012 USDA

Total Red Meat Production, U.S.5 49,320 Mil. Lbs. 2012 USDA

Total Poultry Production, U.S. 43,004 Mil. Lbs. 2012 USDA

111. Bioteknolojik Bitkiler

Land Area Employing Biotech Crops: U.S. 69.5 Mil. Hectares | 2012 | ISAAA

IV. Temel Gida Uriinleri istatistigi

Consumer Price Index, All Food* 241.1 1332_84 - 2013 USDA

Red Meat Consumption Per Person>* 103.1 Lbs./Person 2013 USDA

Poultry Consumption Per Person* 97.2 Lbs./Person 2013 USDA

V. Yiyecek & icecek Uretimi (Tarim Harig)

Food & Beverage Production Revenues of All Types 850.0 Bil. USS 2013 PRE

Food & Beverage Production Employment 1.565 Mil. 2013 PRE

VI. Tiitlin

Tobacco Product Manufacturing, U.S. 60.0 | Bil. USS | 2013 | PRE
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